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Studia podyplomowe ,Komunikacja korporacyjna” odpowiadajg na zdiagnozowane
potrzeby edukacyjne w zakresie kompleksowego ksztalcenia przygotowujgcego do pracy
w strukturach komunikacji srednich i duzych organizacji, zaréwno biznesowych, jak
i panstwowych, samorzgdowych oraz innych. Celem jest przygotowanie do strategicznego
zarzagdzania przeptywem informacji kierowanych jednoczesnie do wielu grup interesariuszy
oraz realizowania w praktyce zintegrowanych form komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej.

Oferta tematyczna studiéw obejmuje kluczowe obszary komunikacyjne, koncentrujgc
sie na najwazniejszych i najnowszych dzis trendach. Giéwnymi filarami zakresu
tematycznego sg zajecia poswiecone public relations, budowie i zarzgdzania markg oraz
sponsoringowi, ktére sg najwazniejszymi i oferujgcymi najszerszy wachlarz dziatan, kanatami
komunikacyjnymi wykorzystywanymi w praktyce. Uzupetniajg je m.in. zajecia z komunikacji
wewnetrznej, coraz szerzej stosowanego CSR, reklamy. Wyodrebniony zostata tematyka
nowych mediow opartych o komunikacje internetowa, szczegolnie w zakresie wykorzystania
w praktyce mediéw spotecznosciowych.

Program studidéw zaczyna sie od okreslenia wizji, kluczowych celéw i przekazéw oraz
strategii ich komunikacji. To stanowi podstawe do wyboru przekazow, kanatéw i narzedzi
komunikacyjnych. Zajecia ktadg nacisk na praktyczne wykorzystanie wiedzy i w duzej mierze
oparte sg na przyktadach biznesowych, analizach kampanii komunikacyjnych i tworzeniu
wiasnych przekazéw i kampanii. Zajecia nastawione sg na trening umiejetnosci i praktyczne
zastosowanie zasobow, technik i kanatdbw komunikacyjnych w dotarciu z efektywnym
przekazem do wybranych grup docelowych.

Przedstawiane sg podczas nich zaréwno sposoby zarzgdzania organizacjg wydarzeh
promocyjnych i sponsoringu, promocja wydarzen, metody pozyskiwania sponsoréw
i patrondéw, jak i pomiary efektywnosci prowadzonych dziatan. Komunikacja z dziennikarzami



i innymi grupami odbiorcéw prezentowana jest jako kompleksowy proces informacyjny
kierowany zar6wno na zewnatrz, jak i do wewnatrz organizaciji.

Kandydaci

Studia sg adresowane do wszystkich zainteresowanych nabyciem praktycznej
i najnowszej wiedzy z zakresu kompleksowej komunikacji organizacji z jej otoczeniem
i wszystkimi grupami interesariuszy.

Kierowane sg przede wszystkim absolwentow wszelkich kierunkéw, pragngcych
naby¢ kompetencji komunikacyjnych uzytecznych w public relations, sponsoringu, CSR,
reklamie, budowie i zarzgdzaniu markg oraz do manageréw i pracownikow:

» departamentéw komunikacji korporacyjnej, dzialtébw zarzadzania markg

« komoérek PR w korporacjach, instytucjach i organizacjach

e dziatéw sponsoringowych oraz organizacji zajmujgcych sie sponsoringiem

e agencji PR i agenciji sponsoringowych

e stowarzyszenh i instytucji

» dzialbw komunikacji, informacji i promocji jednostek budzetowych zaréwno
centralnych, jak i samorzgdowych

Opis Studiéw
Program studiéw

Program studiébw obejmuje nastepujgce przedmioty: Komunikacja korporacyjna,
Corporate identity, Budowa, zarzadzanie i komunikacja marki, Public relations, Media
relations, E-PR a social media, Prezentacje i wystgpienia publiczne, Komunikacja
wewnetrzna i budowa wizerunku pracodawcy, Marketing sponsoringowy, Reklama
i promocja, CSR, Badania efektywnosci, Zarzadzanie w PR, Public affairs i lobbing,
Zarzadzanie i komunikacja w sytuacjach kryzysowych.

Wyktadowcy

Wsrod wyktadowcow sg: dr hab. Dariusz Tworzydto, dr Jarostaw Konczak, dr Anna
Miotk, dr tukasz Przybysz, dr tukasz Szurminski, mgr Pawet Bylicki, mgr Oskar Derych,
mgr Radostaw Kazimierski, mgr tukasz Kowalski, mgr Marek Wajda.

Tryb studiow i czestotliwos¢ zjazdow

Zaoczny, zjazdy 1-2 razy w miesigcu w soboty i niedziele w godzinach 9.00-16.00.
Zaliczenia

Egzamin lub zaliczenie na ocene.

Absolwenci

Absolwent/ka studidow podyplomowych ,Komunikacja korporacyjna” posiada
ugruntowang wiedze dotyczgce funkcji, celow, narzedzi i kanatdw komunikacyjnych oraz
grup interesariuszy. Ma rowniez wiedze z zakresu budowy i zarzadzania marka, znajomosc¢
sposobow definiowania grup docelowych, sposobdw pozycjonowania marki, procesow
wprowadzania marek na rynek, czynnikbw wptywajgcych na wartos¢ i site marki oraz
zagadnienia rebrandingu. Potrafi prawidlowo diagnozowa¢ i interpretowa¢ procesy
komunikacyjne w ramach komunikacji korporacyjnej i ich role w nawigzywaniu
i utrzymywaniu relacji z grupami interesariuszy. Potrafi wybra¢ najlepsze sposoby
pozycjonowania marki i ma umiejetnosci przygotowania strategii marki i jej komunikaciji.
Ma wiedze dotyczgcg narzedzi komunikacyjnych i definiowania celéw, programdw igrup
docelowych.



Absolwent/ka studiow podyplomowych ,Komunikacja korporacyjna” posiada wiedze
dotyczgcg identyfikacji wizualnej i jej elementéw. Ma rowniez wiedze dotyczgca sponsoringu,
public relations i komunikacji reklamowej i ich roli w komunikacji korporacyjnej. Ma
znajomos¢ koncepcji, poje¢ i rodzajow sponsoringu, reklamy oraz determinantow ich
skutecznos$ci oraz ich umiejscowienia w procesie komunikacji, zwigzkéw z PR i komunikacjg
marketingowg oraz pozycjonowaniem marki. Potrafi przygotowywaé oferty sponsorskie,
budowac¢ pakiety praw, harmonogramy negocjacji. Ma znajomos¢ technik perswazyjnych,
negocjacyjnych, budowy relacji win-win, komunikatow reklamowych, oddziatywania reklamy.
Ma podstawowg wiedze dot. budzetowania i ewaluacji projektéw. Ma réwniez podstawowg
umiejetnos¢ planowania, doboru narzedzi i zespolu oraz przeprowadzenia dziatan
sponsoringowych.

Absolwent/ka studibw podyplomowych potrafi efektywnie komunikowaé sie
z jednostkami i grupami, a takze nawigza¢ i podtrzymywac dobre relacje z grupami
interesariuszy. Wtasciwie planuje i przeprowadza procesy komunikacyjne, w tym dokonuje
prawidtowej diagnozy, odpowiednio dobierajgc narzedzia i sprawnie postugujgc sie nimi,
uwzgledniajgc specyficzne potrzeby okreslonych grup klientow.

Absolwent/ka rozumie potrzebe rozwoju osobistego i uczenia sie przez cate zycie
oraz potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci, a takze motywowac innych
do podejmowania kreatywnych dziatah. W pracy zawodowej przyjmuje postawe aktywna,
potrafi wyznacza¢ zadania i efektywnie je realizowa¢, skutecznie wspotpracuje w grupie
zadaniowej.

Absolwent/ka studiéw podyplomowych jest przygotowany/a do podjecia pracy
w strukturach komunikacji korporacyjnej, dziatach i departamentach zarzgdzania marka,
sponsoringowych oraz komérkach PR i CSR w korporacjach, instytucjach i organizacjach.
Rozumiejgc specyfike kompleksowego zarzadzania informacjg w ramach komunikacji
wewnetrznej i zewnetrznej jest przygotowana do pracy zardwno w jednostkach biznesowych,
jak i budzetowych, samorzgdowych oraz non-profit.

Rekrutacja

Wymagane dokumenty

Kandydaci ubiegajacy sie o przyjecie na studia podyplomowe skiladajg w jednostce
prowadzgcej studia podyplomowe nastepujgce dokumenty:

e podanie o przyjecie na studia,

e zyciorys,

e 1 zdjecie,

e odpis dyplomu ukonczenia studiéw licencjackich lub magisterskich,

» zobowigzanie do ponoszenia kosztow odptatnosci za studia,

* adres do korespondencji.

Dokumenty nalezy sklada¢ osobiscie lub pocztg, listem poleconym za zwrotnym
potwierdzeniem odbioru na adres Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ul. Bednarska 2/4, 00-310 Warszawa z dopiskiem Studia Podyplomowe komunikacja
korporacyjna

Opis rekrutacji

O przyjecie na studia podyplomowe moga ubiega¢ sie osoby posiadajgcy kwalifikacje
€O najmniej pierwszego stopnia. Rekrutacja odbywa sie za pomocg systemu Internetowej
Rejestracji Kandydatow, zgodnie ze szczegdtowymi warunkami rekrutacji na studia. Decyzja
0 przyjeciu kandydatéw na studia podejmowana jest na podstawie wynikOw postepowania
kwalifikacyjnego, przeprowadzanego przez kierownika studibw podyplomowych
na podstawie petnomocnictwa dziekana Wydziatu Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii.

Przystgpienie do studiéw uwarunkowane jest:

e zawarciem umowy o warunkach odptatnosci za studia podyplomowe;

e wniesieniem optaty zgodnie z terminem i zasadami wnoszenia optat za studia
podyplomowe, obowigzujgcymi w jednostce organizacyjnej prowadzgcej studia
podyplomowe



SzczegoOtowe warunki przyjmowania na studia, zasady odptatnosci oraz termin i miejsce
skladania dokumentow podane zostang do publicznej wiadomosci przez kierownika studiow
podyplomowych przed rozpoczeciem rekrutacji.

Czesne

5800 PLN
Mozliwosc¢ roztozenia ptatnosci na 2 raty
Dodatkowo: 30 PLN za wydanie swiadectwa ukonczenia studiéw i 4 PLN za karte stuchacza.



